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TERMINOS DE REFERENCIA {TDR) PARA LA CONTRATACION DE UNA EMPRESA PUBLICITARIA
PARA DISENO DE UNA CAMPANA SOBRE PREVENCION DEL CANCER CERVICO UTERINO,
MAMA Y PROSTATA

ANTECEDENTES -JUSTIFICACION

Segun las estimaciones del Observatorio Global del Cancer para €l afio 2018, la incidencia del
cancer en la Republica Dominicana ronda los 18,000 casos, mientras que la estimacidn del
nimero de muertes es de 10,896 casos. Expresan que, entre los cinco tipos de cancer mds
frecuentes en la poblacion general, se encuentran el cancer de mama, el de prostata y cuello .-
uterino, siendo el cancer de mama el mas frecuente en las mujeres y el cdncer de prdsta ta'}eﬁ
los hombres. Segun datos publicades en Indicadores Estadisticos y Epidemioldgicos INGART
2018-2019. '
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El Céncer de mama representa un problema de salud publica a nivel mundial, siendo&| mas
frecuente de los canceres ginecoldgicos debido a que ocupando el ler lugar, mostranéu-.ﬂna

incidencia de 47,8 por 100,000 personas con una mortalidad de 13,6. En nuestro pﬂg'\lg
incidencia es de 59,1 por 100,000 y la mortalidad de 26,4. d

Continta en frecuencia €l cancer de cuello uterino, el cual ocupa €l cuarto lugar con respecto a
todos los canceres, de acuerdo a los datos proporcionados por el Observatorio Mundial del
Céncer (GCO) y y la Organizacion Mundial de la Salud (OMS). El mismo representa €l segundo
cancer ginecoldgico en América Latina y €l caribe con estimaciones de 72000 casos anuales, la
incidencia en la regidon es de 24.3 casos por 100.000 mujeres mortalidad estimada presenta una
tasa de 11.9 defunciones por 100.000 mujeres, segun datos estadistico de GLOBOCAN.

En Republica Dominicana, el cancer cervical uterino afecta principalmente a las mujeres de
ingresos bajos y el de mama no diferencia entre condicidon social o raza, ambos tienen
devastadores efectos en las comunidades con un alto costo humano, social y econdmico.

De acuerdo a la Organizacion Panamericana de la Salud {OPS), en Republica Dominicana, de los
17 mit 988 casos de céncer registrados para €l 2018, el 17.5 por ciento corresponde a céncer de
prdstata, teniendo una mortalidad de 16.1 por ciento, lo que lo convierte en el segundo cancer
con mayor incidencia en la poblacion dominicana y el primero en hombres, con al menos cuatro
muertes diarias de varones debido a esta causa.

A pesar de las multiples iniciativas generadas para la prevencidn y la deteccién oportuna para
estos canceres, la carga de la enfermedad sigue siendo muy elevada en el pais. Este cancer
cervical tiene la caracteristica de ser totalmente prevenible si se establecen mecanismos
eficaces para su prevencion y deteccion temprana. Sin embargo, atn existen muchas barreras y
debilidades con relacidn a los programas de prevencion, deteccidn y control de la enfermedad,
por lo que no se produce un impacto en la reduccidn.

Partiendo de la relevancia de la promocidon de la salud, la comunicacidn para la salud y e
importancia de los medios de comunicacidn tradicionales y de las redes sociales para ayudar al

aurmento de conocimientos en las personas y para €l cambio de comportamientos y conductas
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a favor de la salud, el Ministerio de Salud Pablica, a través de la Division de Salud Materno
Infantil y Adolescentes, junto a la Direccidon de Salud de la Poblacién y de ia Direccion de Salud
de la Familia y otras dependencias del Viceministerio de Salud Colectiva, se ha decidido la
realizacion de una campafia de comunicacion en multimedios (radio, prensa, medios digitales y
redes saciales) acomparniado de un paquetes de materiales impresos

2. OBJETIVO DE LA CONSULTORIA

Disefiar una campafia nacional de comunicacion en medios digitales/redes saciales, sabre |a
impartancia de la prevencion detencion y control aportuna los casos de Cancer Cervical Uterina,
Mama y Prdstata.

3. OBJETIVO GENERAL DE LA CAMPANA

Contribuir a la reduccion de la mortalidad por Cancer Cervical Uterino, Mama y prdstata,
mediante la implementacion de una campafia nacional de comunicacién en medios
digitales/redes sociales, sobre la importancia de la prevencion, detencién y control de esta
enfermedad, de manera oportuna.

4. OBETIVOS ESPECIFICOS

1. Concientizar a las madres, padres y tutores, acerca de la importancia de fa prevencion
mediante la vacunacion contra el virus del papiloma humano para prevenir el cancer cervical
uterino en nifas de 9 a 14 afos.

2. Concientizar a la poblaciéon femenina a realizarse control periddico, asi como la realizacién
de Papanicolau, pruebas de deteccion de HPV y Colpascopia.

3. Concientizar a las mujeres acerca de la importancia de la deteccidon temprana del Céncer de
mama, mediante la evaluacién previa por un especialista de salud y la realizacion periddica
de sonografia, mamografia y autoevaluacion.

4. Informar y orientar a la poblacién sobre ios factores de riesgo del céncer cervical uterlp i

mama y sobre tamizaje, diagnostico y tratamiento sobre el cancer cervical uterino, ma.rpa
para una intervencion aportuna, --;
5. Instruir a la poblacién masculina para que aprenda a identificar las seflales de alarma, p"a

la prevencion y deteccion oportuna del cancer de Prdstata.

5. POBLACION OBJETIVO/AUDIENCIA

e Madres, padres y tutores de nifias y adolescentes de 9 a 14 afios.
o Mujeres de 25 a 60 afios de edad (25-69 para cancer cervical y 35-40 cancer de mama).
» Hombres mayores de 40 afios.

6. FECHA DE DESARROLLO DE LA CAMPANA

La consultoria se desarrollard en un periodo de tres meses de duracion a partir de la fecha de
firma del acuerde, con acciones divididas en dos momentos especificos (disefio y validacién).
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7. PRODUCTOS ENTREGABLES

PRODUCTOS ENTREGABLE 1: Estrategia creativa, calendario de publicacién, plan de trabajo:
1.1. Entregada y aprobada una propuesta con el concepto creativo de la campana, estrategia
para la implementacion, canales, etapas para produccion y validacion de mensajes, linea gréfica,
slogan, y un plan general para implementacion de la campafia que incluya, entre otros:

1.2, Plan y metodologia para produccién y validacion de mensajes y contenido grafico.

1.3 Presupuesto detallado con todos los gastos a incurrir.

1.4 Calendario general de actividades.

PAQUETE DE PRODUCTOS ENTREGABLES 2: Disefiados, validados y producidos todos los
productos comunicacionales y mensajes que se acuerden para la campaiia.
1. Mensajes elaborados y validados.
2. Produccion y entrega de 4 videos para redes sociales de 30 segundo de duracion
{incluira historias de vida).
3. Disefio de 16 infografias-artes e impresién de 100 unidades que incluya fotografias de
personas de la audiencia.
4. Disefio e impresion 3 banderolas a full color {tamafio 350x 110 ¢cm) y 20 banners tipo
arafias en tamafio {2.5 x5 pies- incluir estructura) full color.

5. Entrega de fotografias, escaletas y guiones para los videos.
6. Entrega de todos los disefios, mensajes y videos para medios digitales y redes sociales.
7. Impresion de 800 pulseras, 400 stikers y 500 camisetas, 500 gorras con mensaje a

alusivo a las campafias.
El proceso de produccion de estos productos, seran desarrollados y validados en estrecha
colaboracion con el equipo del MSP designado, para lo cual se realizardn sesiones de trabajo,

ademas. Seran validados con las audiencias objetivo de la campana.

8. CRONOGRAMA DE ENTREGA DE PRODUCTOS

PRODUCTO FECHA DE
ENTREGA
| PRODUCTOS 1 1 meses
| PRODUCTOS 2 2 meses 1

9, PERFIL PROFESIONAL DE COMPARNIA

e Profesionales con formacién en el drea de ciencias de la comunicacién social, publicidad,
marketing o carrera afin,

e Serd altamente valorado formacién en estrategia de Comunicacion para el Cambio de
Comportamiento.

e Experiencia demostrada en disefio, validacion, implementacién de campafias de
comunicacién para multimedios, especialmente en temas relacionados a promocion vy
educacion para la salud.

o Amplia experiencia en el disefio y ejecucion de campanas relacionadas a temas sociales y/o
de promocioén de salud de salud.

e (Capacidad para presentar los productos de esta consultoria en los tiempos y forma
establecidos en estos términos de referencia.
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¢ Personal responsable y proactivo, can alta capacidad de trabajo en equipo, en procesos
participativos y en contextos comunitarios.
* Excelente comunicacion verbal, escrita, grafica y audiovisual.

la campaiia sera diseflada desde los enfoques de Comunicacion para el Cambio de
Comportamiento, derechos humanos y género. Seran involucradaos actares clave y poblaciones
objetivo en el proceso de produccién y validacion de los productos comunicacionales, con el fin
de maximizar su aceptacion y alcance.

10. PRESUPUESTO
El presupuesto total para esta campafia es de RDS$1,500,000.00.
11. MODALIDAD DE PAGO

Se pagard el 20% con la firma del contrato y 80% cantra entrega del producto final aprobado /4 ]
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